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RESUMO

Diversos trabalhos buscam apresentar como a industria cultural se apropria da cultura
popular para a transformacdo de seus contetdos em mercadoria. Este trabalho visa
abordar situagdes inversas, ou seja, como a comunicacdo popular se apropria dos meios
de comunicacdo de massa, a partir de processos folkmidiaticos. Para tanto, discorre
sobre cantores que buscaram diferentes estratégias para a insercdo da identidade cultural
nos produtos midiaticos brasileiros e estadunidenses. Como metodologia, utiliza a
pesquisa exploratoria e analise de conteudo para o exame de letras de musicas,
apresentacdes musicais e videoclipes. Assim, 0 artigo apresenta de que modo nomes da
musica popular, como Emicida e MV Bill, bem como de que maneira artistas do pop,
como Beyoncé e Anitta, abordam a identidade cultural nos meios massivos.

PALAVRAS-CHAVE: Cultura popular; Indastria Cultural; Apropriacdo Cultural;
Identidade Cultural.

INTRODUCAO

Este trabalho tem como objetivo geral refletir sobre como as culturas populares
se apropriam dos meios de comunicacdo de massa. Para tanto, discute conceitos
fundamentais para a compreensdo da comunicacdo popular, que é, sobretudo, aquela
que carrega conteudos especificos de determinados grupos sociais e que pretende
dialogar com outros grupos sociais.

Deste modo, iniciamos nossas reflexdes utilizando como base tedrica os Estudos
Culturais, a partir de Hall (2009), para entendermos a cultura popular e as identidades
culturais expressas por meio de suas manifestacdes. Para melhor compreendermos o
nosso objeto de pesquisa, incluimos as consideracdes de Peruzzo (1995) sobre a cultura

popular, que ndo deve ser entendida como sinbnimo de luta ou resisténcia. A autora
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reserva o termo comunicacdo popular para referir-se as produgdes marginais que
possuem esse Vies.

Apbs abordar as questbes sobre cultura popular, comunicacdo popular e
identidade cultural, buscamos apresentar as consideracGes de Beltrdo (1980) quanto a
teoria da folkcomunicagdo, que se debruca sobre os estudos da comunicacdo dos
marginalizados. Nessas discussdes, incluimos as suas atualiza¢des, sobretudo, a partir
de Trigueiro (2008), que discorre sobre como a folkcomunicagéo tem apresentado novos
desdobramentos, decorrentes do uso das producbes populares pelos meios massivos,
bem como da utilizacdo desses canais de comunicacdo pelo que chama de agentes
folkmidiaticos.

A partir dessas discussdes, analisamos quatro cantores/compositores que, de
alguma forma, estdo envolvidos com o hip hop, elemento da cultura marginal.
Escolhemos o hip hop, pois sua concepgédo se caracteriza como comunicacao popular, ja
que objetiva discursar sobre problemas sociais enfrentados por grupos marginalizados.

Para tanto, utilizamos como metodologia a pesquisa exploratéria e a analise de
conteido (BARDIN, 1994), para identificarmos as criacbes que se caracterizam como
comunicagdo popular, bem como de que maneira ocorre a relagdo entre as producdes
massivas e as populares.

Pretendemos, com este trabalho, contribuir para os estudos da Folkcomunicacéo,

especialmente, refletindo sobre o conceito de Folkmidia.

IDENTIDADE CULTURAL

De acordo com os Estudos Culturais, as identidades culturais surgem quando ha
conflito entre grupos sociais. Stuart Hall (2009) ressalta que as identidades culturais
devem ser entendidas como conceitos estratégicos e posicionais, iSso porque visam
resistir frente aos discursos proscritos que, segundo Arce (1997, p. 162), sao “aquelas
formas de identificacdo rejeitadas pelos setores dominantes, nas quais 0s membros dos
grupos ou das redes simbolicas prescritas sdo objeto de caracterizacBes pejorativas,
muitas vezes, persecutorias”.

Assim, quando analisamos a construcdo das identidades proscritas do negro,
sobretudo em paises pds-coloniais, percebemos que o0s textos pejorativos foram
sustentados cientificamente até meados da primeira metade do século XX

(SKIDMORE, 1989) e que ressoaram com forca até o seu final, por meio das produgdes
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midiaticas veiculadas no cinema (CARVALHO, 2003), televisdo e conteudos
jornalisticos que ofereciam textos ideoldgicos que representavam o lugar do negro
nessas sociedades.

Posto assim, resta ao povo negro criar mecanismos de defesas frente aos textos
dominantes. Como ressalta Woodward (2009, p. 34), “a politica de identidade
concentra-se em afirmar a identidade cultural das pessoas que pertencem a um
determinado grupo oprimido ou marginalizado. Essa identidade torna-se, assim, um
fator importante de mobilizacdo politica”.

A partir da colocagdo de Woodward (2009), torna-se possivel compreender que
as identidades politicas surgem nas manifestacGes populares oriundas dos grupos
marginalizados. De acordo com Hall (2009), a cultura popular é o local onde se
manifestam os prazeres, 0s anseios, as lutas do povo. O autor vé a cultura popular como
a arena na qual se estabelece a luta contra os discursos dominantes. No entanto, cabe
sempre lembrar que Peruzzo (1995) chama a atencdo para o fato de que ndo devemos
generalizar que o popular é sinbnimo de luta, pois sdo conteudos diversos que nem
sempre objetivam transformacgdes sociais. Deste modo, a autora apresenta o termo
comunicacgdo popular que, segundo sua visdo, é a producdo da cultura popular voltada
para os discursos de resisténcia frente as produ¢des dominantes.

De acordo com os Estudos Culturais, a construcdo de identidades culturais
ocorre por meio do simbolico e se caracteriza, em muitos casos, a partir de
reivindicacdes sobre os problemas enfrentados pelo grupo social, apelo a antecedentes
historicos, personalidades que marcaram a resisténcia e elementos culturais especificos.
Assim, novas identidades sdo criadas, sobretudo, por agentes transformadores que
buscam comunicar a cultura de seu grupo por meio de manifestacdes que se
caracterizam como a comunicacao popular apresentada por Peruzzo (1995).

Para Hall (2003), as vozes das margens sdo hoje as responsaveis pelas mudancas
da vida cultural, sendo a cultura popular negra a protagonista dessas transformacdes. De
acordo com o autor, a contranarrativa praticada, sobretudo, na oralidade existente nas
producdes musicais, tém marcado a vida cultural da didspora negra. Assim, podemos
entender que as producgdes das identidades culturais das margens ocorrem por meio de
processos folkcomunicacionais. Cabe ressaltar que a folkcomunicagdo ¢ o “conjunto de

procedimentos de intercambios de informacdes, ideias, opinides e atitudes dos publicos
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marginalizados urbanos e rurais, atraves de agentes e meios direta ou indiretamente
ligados ao folclore” (BELTRAO, 1980, p. 24).

Dentro da perspectiva folkcomunicacional, chamamos de Folkmidia os
processos nos quais a midia se apropria das manifestacGes marginalizadas, adaptando-as
para devolvé-las ao puablico massivo. Entretanto, Luyten (2002) ressalta que o
intercdmbio de culturas que tem ocorrido entre as manifestacbes populares e 0s meios
de comunicacdo de massa nos aponta para duas situacdes, sendo elas: o uso dos
elementos populares pela midia e o uso da cultura de massa pelos meios populares ou
folkcomunicacionais. Isso se da pelo fato de que, nos Gltimos anos, a dindmica da
globalizagdo propiciou mudancgas significativas na comunica¢do. De acordo com
Trigueiro (2008, p. 52): “[...] as interacdes face a face, corpo a corpo, sdo agregadas de
valores culturais proporcionadas pelas interagdes midiaticas, nesse jogo dialético de
interpretacdes de bens culturais locais e globais emergem os produtos culturais
folkmidiaticos”.

Posto assim, o termo Folkmidia contribui para a compreensao das comunicagdes
que ocorrem em diferentes direces tendo como protagonistas as redes midiaticas e as
folkcomunicacionais. Nesse processo de intercdmbio, podemos identificar diferentes
usos, sobretudo, quando analisamos os contetidos folkcomunicacionais que almejam a
comunicagdo popular, tais como o hip hop ou outros que tenham a intencdo de
apresentar identidades culturais. A comunicacdo popular pode ser atribuida ao que
Beltrdo (1980) chama de lideres-comunicadores, ou seja, agentes formadores de opinido
que se apropriam das mensagens oferecidas pelos meios de comunicacdo de massa e
outros meios, transformando-as em uma nova mensagem adequada ao seu publico folk.

Considerando as mudancas comunicacionais ocorridas nos ultimos anos,
Trigueiro (2008) nos oferece um novo conceito, que se aproxima da ideia de lideres-
comunicadores, ao falar sobre os agentes folkmidiaticos, definidos como protagonistas
que ocupam também espacos televisivos, em programas de grande audiéncia, como
também podem estar presentes em outros meios massivos, por exemplo, “[...] nos
programas de radio ao vivo, nos estudios ou por telefone, reclamando, solicitando apoio
ou recolocando o seu produto cultural tradicional nas redes eletronicas de comunicagdo”
(p. 53). Nas palavras de Marques de Melo (2008, p. 65), o agente folkmidiatico é aquele

“[...] cuja funcdo pode ser bivalente, tanto interpretando os conteudos midiaticos para o
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consumo do cidaddo de seu entorno quanto agendando o0s conteudos
folkcomunicacionais no fluxo continuo das industrias culturais”.

Assim, podemos entender que o0s agentes que produzem e transmitem
identidades culturais, os quais interessam a este trabalho, sdo individuos que, por meio
da comunicacdo popular e seus contatos com 0S meios massivos de comunicacéo,
assumem o papel de agentes folkmidiaticos que se apropriam das mensagens e dos
canais massivos para a propagacao da comunicagao popular.

Nos espagos urbanos marginalizados existentes nos grandes centros urbanos, o
hip hop é um dos elementos que se apresenta como comunicacao popular. Cabe ressaltar
que se trata de uma manifestagcdo cultural que envolve elementos diversos, tais como
danca, grafite, DJ, musica e conhecimento. Desses elementos, gostariamos de chamar a
atencdo para a musica, que é o rap, e para o conhecimento, que é a chave para a
producdo do hip hop, pois o movimento tem como lema a “Paz, Amor, Unido e
Diversdo”, ou seja, a pratica cultural consciente e transformadora no lugar da violéncia
(POSTALLI, 2011).

Posto assim, rappers e demais individuos envolvidos com o movimento
assumem o papel de agentes folkmidiaticos, pois buscam, por meio dos elementos
culturais que envolvem o hip hop, produzir contranarrativas aos discursos dominantes,
criando também as identidades culturais.

No ocidente, ¢ comum que muitas producdes de hip hop abordem temas da
diaspora negra. Letras de raps fazem referéncia a elementos da cultura africana como a
religiosidade, mitologia, e personagens que marcaram a luta dos negros nos paises pos-
coloniais, tais como Zumbi dos Palmares, Martin Luther King Jr., Malcolm X, entre
outros.

Por possuir contetdos que contradizem as identidades proscritas representadas
pela grande midia, dificilmente vemos essas manifestacbes nos principais veiculos de
comunicacdo dominantes. Como o grupo social, as manifestacdes permanecem
marginalizadas, de modo que passam a buscar estratégias alternativas para a sua
disseminagdo. Assim, é incomum vermos um ou outro rapper chegar aos canais de
comunicacdo dominantes, e quando vemos, as cangdes estdo inseridas na dinamica da
industria cultural. A comunicacdo popular é trocada pela cultura de massa, cujo teor
busca falar a todos e a ninguém. Ou seja, tratam de temas genéricos, comuns a todos 0s

grupos e classes sociais, tais como o0 amor e a violéncia. Nas palavras de Morin (2009,
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p. 35), os contetidos para a massa “se dirigem efetivamente a todos e a ninguém, as
diferentes idades, aos dois sexos, as diversas classes da sociedade, isto é, ao conjunto de
um publico nacional e, eventualmente, ao publico mundial”.

Rappers brasileiros como Emicida alcangaram a industria cultural brasileira ao
produzirem contetdos que abrangem os temas valorizados pelos meios de comunicagao
de massa, sobretudo, situacdes que discorrem sobre relacionamentos amorosos. Cabe
ressaltar que ndo vemos essa atitude como um problema, como sugerem textos oriundos
da academia, ou como uma trai¢cdo, como entende parte do grupo ao qual pertencem o0s
rappers. Alias, esse olhar sobre a traicéo existe desde que os bluesmen aceitavam tocar o
jazz para chegar a inddstria da masica (POSTALI, 2011). Ao analisarmos paginas da
internet sobre Emicida, percebemos que o rapper é bastante criticado por produzir
conteddos coniventes com a industria cultural, inclusive, por suas masicas mais tocadas
nas radios apresentarem participacoes de grandes nomes da musica nacional, tais como
Caetano Veloso, Pitty e Vanessa da Matta.

Na nossa visdo, a propria producdo sem discurso de identidade cultural passa a
ser estratégica, uma vez que a propria internet possibilita que os fas tenham acesso as
producdes que de fato vao ao encontro do movimento hip hop. No entanto, outro ponto
que merece destaque é a apresentacdo sutil da identidade cultural presente nas letras
mais recentes de Emicida. O album Sobre Criancas, Quadris, Pesadelos e Licdes de
Casa...* (2015) traz a cangdo Baiana, com a participagdo de Caetano Veloso. Apesar do
tema central da musica atender aos moldes da industria cultural, pois discorre sobre a
paixdo por uma baiana, o contetido apresenta elementos da identidade cultural do negro
brasileiro. Na letra, o rapper se refere a “cor nagd” da baiana, fazendo referéncia a
origem de muitos negros brasileiros; cita também elementos da mitologia ioruba, tais
como 0s orixas, 0 axé, o banho de pipoca e os colares de conchinhas.

Com relacdo as personalidades, menciona a cantora Clementina de Jesus e o
pintor baiano Raimundo de Oliveira. Cabe ressaltar que a frase que mais deixa a relagédo
da identidade cultural em evidéncia € a mencdo a lemanja, na qual o cantor diz: “2 de
Fevereiro, dia da Rainha, Que pra uns é branca, pra noiz é pretinha”. Na ocasido,
Emicida também faz referéncia a Nossa Senhora dos Navegantes ou Nossa Senhora da

Gloria, santas catolicas que em muitas regides do Brasil sdo sincretizadas com a

® EMICIDA. Sobre criancas, quadris, pesadelos e licbes de casa.... S0 Paulo: Laboratorio
Fantasma/Sony Music, 2015.
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imagem de lemanja, por isso as imagens das santas podem ser representadas tanto na
cor branca quanto na cor preta.

Posto assim, podemos identificar no trabalho de Emicida uma forma de processo
folkmidiatico, pois com o objetivo de levar sua identidade & industria cultural,
respeitando os limites por ela impostos, o cantor realiza uma estratégia que combina os
elementos populares e massivos, de modo a administrar a sua inser¢éo e permanéncia na
cultura de massa brasileira.

Outro caso que merece destaque é a estratégia de MV Bill. No ano de 2003, o
rapper foi convidado para participar ao vivo no Domingdo do Faustdo, um dos
programas de entretenimento com maior audiéncia da Rede Globo, emissora mais
visualizada no pais. MV Bill cantou a musica S6 Deus pode me julgar, do disco
Declaragdo de Guerra® e fez referéncia a cancdo Respeito é para quem tem, do album
Rap é Compromisso®, do rapper Sabotage, um dos nomes mais expressivos do hip hop
nacional.

S6 Deus pode me julgar discorre sobre os problemas dos negros brasileiros, a
corrupcgéo, a negligéncia do governo com relagdo aos pobres e a influéncia dos meios de
comunicacdo dominantes na cultura e na alienacdo do brasileiro, ou seja, trata-se da
comunicacgdo popular. Quando o rapper iniciou o discurso sobre a TV, o apresentador
Fausto Silva comecou a interrompé-lo®, dizendo frases em cima de sua fala. A aco esta
de acordo com o objetivo do movimento hip hop; por outro lado, a nosso ver, impede a
infiltracdo da comunicacdo popular, especialmente, do rap, nos meios de comunicacao
de massa. Nesse sentido, MV Bill leva a mdsica/comunicacdo popular ao meio de
comunicacdo de massa, mas ndo consegue estabelecer uma relagéo efetiva com o canal,
pois 0 seu contedo é totalmente contrario as exigéncias da industria cultural. Ocorre,
portanto, a interrupcdo do processo folkmidiatico, uma vez que a cultura de massa
buscou se apropriar da cultura folk, mas esta, por sua vez, ndo cedeu as suas exigéncias.

Cabe ressaltar que € incomum vermos a comunicacdo popular do hip hop nos
grandes veiculos de comunicacdo, exceto quando é adequada aos moldes da industria
cultural. Nos Estados Unidos, os rappers mais presentes na midia dominante discorrem
sobre questdes amorosas e, sobretudo, violéncia, mas ndo a violéncia exercida contra 0s

negros estadunidenses, e sim o poder das gangues, conteldo também explorado por

* MV BILL. Declaragéo de Guerra. Rio de Janeiro: Natasha Records/BMG, 2002.
> SABOTAGE. Rap é Compromisso. S&o Paulo: Cosa Nostra, 2000.
® Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=apgtcl_4KnY. Acesso em: 25 de marco de 2018.
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outras narrativas midiaticas. Essa postura pro-criminalidade é mal vista pelo fundador
do hip hop, Afrika Bambaataa, que, a partir da apropriagdo do movimento pelas
gangues, resolveu criar o quinto elemento, que € o conhecimento, como apresentamos
anteriormente (POSTALI, 2011). No Brasil, o conjunto de manifestagdes oriundas do
hip hop contemplam a ideologia do movimento, que tem como inten¢do diminuir a
criminalidade e incentivar a paz, unido e diversdo. Assim, os conteldos dos raps
nacionais apresentam a identidade cultural do negro brasileiro e, portanto, sdo pouco
abordados pelos veiculos de comunicacdo de massa, pois grande parte dos discursos dos
rappers apresenta a contranarrativa aos discursos dominantes, como fez MV Bill.

Devemos ainda destacar que conteldos que apresentam 0S espagos urbanos
marginalizados sdo bem aceitos pela industria do entretenimento, quando esses nao
incluem a comunicagdo popular de maneira objetiva. Enquanto o cinema brasileiro
sustenta a ideia da pobreza vinculada a violéncia, o jornalismo reduz os espagos a arena
da violéncia e crueldade.

Em dezembro de 2017, a cantora Anitta apresentou a misica Vai Malandra’,
com parceria de Mc Zaac, rapper Maejor, Tropkillaz e DJ Yuri Martins, cujo videoclipe
representa o ambiente das favelas cariocas. A cantora foi muito criticada, sobretudo, por
representar um espaco que ndo € considerado o0 seu, na visdo de muitas pessoas,
especialmente, negras. Se pensarmos a luz de Skidmore (1989), com a ideia de que ser
negro no Brasil € complexa e, portanto, inclui a identificacdo de sinais fisicos como a
cor da pele (incluindo variados tons considerados ndo-brancos), textura do cabelo,
tracos fisicos, entre outras caracteristicas comuns dos povos descendentes de africanos
em terras brasileiras, podemos identificar os motivos pelos quais Anitta pode ndo ser
considerada negra.

Apesar de ser carioca, as reivindicacbes apontam que a cantora nunca
experimentou os problemas dos espacos urbanos marginalizados, pois nasceu e foi
criada em Hondrio Gurgel, um bairro considerado industrial da cidade do Rio de
Janeiro. Anitta estudou, fez curso de administracdo, inglés, ou seja, a sua trajetoria esta
distante do cotidiano de muitos negros brasileiros que habitam os espacos urbanos
marginalizados. Cabe ressaltar que estamos fazendo essas colocagdes, pois a cantora
tem buscado apresentar uma identidade que nem sempre € bem aceita, ja que parece se

fantasiar, como coloca Stephanie Ribeiro (2018), de acordo com os locais que ocupa

" Disponivel em: <https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI>. Acesso em: 27 de marco de 2018.
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para o seu trabalho. Em texto publicado no Geledés — Instituto da Mulher Negra,
Ribeiro acrescenta que o problema estd em Anitta usar a negritude quando lhe convém e
que o debate deveria ser sobre identidade e conveniéncia racial.

Recentemente, apareceu na midia com trancas ao estilo box braids ou Rastafari,
utilizando-as também no videoclipe Vai Malandra®, cujo ambiente é a favela carioca
Vidigal. No videoclipe, apresenta as mulheres tomando sol com biquinis feitos de fita
isolante e inverte a questao da objetificacdo da mulher, quando apresenta um homem de
sunga, molhado, dancando, enquanto a cdmera enquadra o seu 6rgao sexual. A principal
questdo da cantora é o corpo da mulher e sua objetificacdo. No conteldo, a camera da
zoom em suas nadegas com celulites e corpos femininos diversos sdo apresentados. No
entanto, cabe ressaltar que, apesar de Anitta afirmar em entrevistas que as nadegas sdo
suas, os engquadramentos apresentados pela cdmera ndo mostram o conjunto de seu
corpo, 0 que cria controversias. O conjunto de seu corpo aparece, especialmente,
quando estd com biquini de fita isolante, entdo, exibindo um fisico totalmente conivente
com o perfil predominante na industria cultural: forte, escultural e, portanto, muito
distante dos demais que representa em seu video, ou que contribui para destaca-la de
forma superior com relacdo aos demais corpos, sobretudo, com o uso da camera em
contra-plongée. A mudanca na tonalidade de sua pele, escurecida para fazer o
videoclipe, foi também bastante criticada nas redes sociais.

Por esses e outros motivos, muitos textos defendem que, ao apresentar esse
cendrio, Anitta se apropria da favela ndo para destacar a identidade cultural do negro
brasileiro, mas para promover o que estdo chamando de “afroconveniéncia”, ou seja, a
transformacéo da cultura do negro em mercadoria, num momento em que as questdes
gue envolvem as chamadas minorias estdo em evidéncia em muitos textos midiaticos.

Cabe ressaltar que a cantora iniciou a sua carreira em 2010, ap0s a produtora
Furacdo 2000, principal disseminadora do funk carioca no ano 2000, ter visto seus
videos na internet. Segundo o produtor, em entrevista para O Globo, 0 interesse em
Anitta se deu pela sua voz, performance e estilo de danca com salto alto (ESSINGER,
2013). A partir de entdo, a cantora ficou reconhecida no cenario funk, mas em um estilo
diferente dos produzidos nos espacos urbanos marginalizados. A musica de Anitta é
preparada para a industria cultural, ganhando novo ritmo, roupagem e contetdo

discursivo genérico. Posto assim, apesar de Anitta ser reconhecida como funkeira, ndo

& Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=kDhptBT_-VI. Acesso em: 27 de marco de 2018.
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se enquadra nas questdes que envolvem a cultura funk, sobretudo, quando nos referimos
as producdes oriundas dos territorios cariocas marginalizados.

Devemos considerar que Anitta apresenta outra favela quando comparada as de
discursos dominantes que veiculam, especialmente, identidades proscritas relacionadas
a pobreza e violéncia. Por outro lado, quando se apresenta bastante distante da
populacdo local (mesmo utilizando trangas box braids e biquini de fita isolante), o
préprio tratamento dado ao contexto da favela pode soar como curioso, exotico ao olhar
do publico que ela quer atingir, atendendo, assim, ao espetaculo que é proprio da
industria cultural. O contetido da letra também atende os moldes da industria, pois se
sustenta sobre o0 tema sexo, que é caro a esse mercado cultural.

E a partir do trecho cantado em inglés, pelo rapper estadunidense Maejor,
podemos identificar como a sua intencdo esta ligada, especialmente, ao mercado
internacional, uma vez que a letra intensifica e explicita a conotacdo sexual, beirando a
pornografia; conteido semelhante aos estilos de funks chamados “putaria” e
“ostentacdo”, que hoje sdo consumidos independentemente de grupos e classes sociais,
e também a muitos conteltidos existentes na musicalidade pop estadunidense.

Importa esclarecer que estamos buscando discutir processos folkmidiaticos.
Neste sentido, Anitta se apropria da cultura popular, adaptando-a para atender ao
publico massivo, inclusive, internacional, quando inclui conteddo em lingua estrangeira
e a participacdo de um rapper estadunidense. A nosso ver, sua acdo estd muito mais
relacionada a ideia de apropriacdo da cultura folk pela midia. Neste sentido, quem
determina o contelido que sera abordado € a industria e ndo os produtores de elementos
populares.

E comum conferirmos textos que apresentam a Anitta como uma producéo
industrializada que segue o0s passos da cantora estadunidense Beyoncé. Do estilo de
danca com salto alto as coreografias, gestos e figurinos, Anitta, de fato, lembra a cantora
mais bem sucedida da historia da masica pop estadunidense. Portanto, apresentaremos
um pouco da historia de Beyonceé e suas a¢6es mais significativas quanto a apropriacao
da industria cultural para a veiculacdo da identidade cultural do negro estadunidense.

Beyoncé é uma das cantoras mais importantes da industria da masica
estadunidense, sendo a mais premiada. Em 2008, casou-se com o rapper JAY-Z,
considerado o produtor e compositor mais bem sucedido da histéria do hip hop

estadunidense, tendo com ele trés filhos.
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Por ser negra e incluir-se no cenario da cultura industrial estadunidense,
Beyoncé foi por muito tempo criticada por ndo incluir, em seu trabalho, as questdes que
assolam o seu grupo social. Como expusemos anteriormente, essas cobrangas sao
bastante comuns, desde a propagacdo do jazz até o hip hop. Negros que aderem aos
moldes da indUstria cultural estadunidense sem incluir contranarrativas aos discursos
dominantes (POSTALI, 2011) sdo mal vistos, sobretudo, pelos lideres-comunicadores
que buscam formas de discursar sobre os problemas sociais comuns aos povos e
territérios marginalizados. Do mesmo modo, pessoas consideradas brancas que se
apropriam dos elementos da cultura negra séo criticadas por esvaziarem todo o contexto
de luta existente nas identidades culturais, como ocorre com Anitta.

No ano de 2014, Beyoncé iniciou a explicitacdo de discursos relacionados aos
problemas sociais, sobretudo, enfrentados pelas mulheres negras estadunidenses. Ao
participar da premiacdo Video Music Awards (VMA), durante a performance da musica
Flawless, do disco Beyonce (2013), exibiu no teldo a palavra feminist, tornando a sua
apresentacdo também um ato politico. A cancdo discorre sobre o papel da mulher em
sociedade e como as normas culturais sustentam a sua inferioridade.

Em 2016, definiu a sua postura militante no espetaculo esportivo de futebol
americano com a maior audiéncia mundial, o Super Bowl. De acordo com dados da
Folha de S. Paulo, a audiéncia desse evento chegou a média de 111, 9 milhdes de
espectadores (SUPER, 2017). No evento majoritariamente marcado pela ideia de
masculinidade, Beyoncé abordou as questdes raciais, sobretudo, ocorridas nos territorios
estadunidenses. Sua banda, composta totalmente por mulheres, tornou-se o ponto mais
destacado das atracGes, que também incluiram grandes nomes da musica como
Coldplay, Bruno Mars e Mark Ronson. Cabe ressaltar que a atracdo principal foi a
banda britanica Coldplay, mas a performance de Beyoncé roubou o cenéario, pois tocou
em temas delicados como as lutas antirraciais, fazendo referéncias ao grupo Black
Panther, a Malcoml X, Michael Jackson, entre outros. Durante a apresentacdo, cantou
trechos da musica Formation, do album Lemonade® lancada de surpresa um dia antes do

evento.

® BEYONCE. Lemonade. New York: Parkwoord Entertainment, 2016.
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A musica Formation denuncia de forma objetiva o abuso e o descaso das
autoridades estadunidenses contra a populacdo negra. Seu videoclipe™ inclui referéncias
a eventos que marcaram a luta dos negros nos Estados Unidos. Destaca episodios em
que criancas, rappers, entre outros, foram assassinados de modo injusto pelas
autoridades, bem como o descaso do governo com relacdo as regibes mais pobres. O
cenario da musica é Nova Orleans, regido que mais abrigou as fazendas de escravos, 0
que resultou em um territério marcado pela pobreza e pelo descaso no contexto pos-
escravidao.

O videoclipe aborda especificamente o descaso com relacdo aos estragos do
furacdo Katrina na regido de Nova Orleans e apresenta a imagem de Martin Luther
King, pastor protestante e ativista politico negro, que ganhou o prémio Nobel da Paz
pelo discurso de combate ao racismo sem o uso da violéncia. Luther King foi
assassinado em 1968. Com relacdo aos assassinatos de negros, apresenta uma pichacao
que diz “parem de atirar em n6s”. Também se refere aos ataques preconceituosos que a
cantora sofre, respondendo as manifestagdes de internautas que dizem que ela deve
alisar os cabelos de sua filha Blue Ivy. Como resposta, ela apresenta a sua filha com os
cabelos crespos e naturais dizendo: “eu gosto do cabelo da pequena herdeira, com o
cabelo de bebé e afro, Eu gosto do meu nariz de negro com as narinas do Jackson Five”;
e ainda completa: “meu pai é do Alabama, minha mae da Louisiana, Vocé mistura esse
negro com aquela crioula e faz uma garota rebelde do Texas”.

Muitos textos que conferimos sustentam que a atitude de Beyoncé é uma agéo
performatica que visa abastecer a cultura mercadoldgica com os assuntos que estdo em
pauta. Sabemos que 0s textos sobre as minorias estdo em evidéncia, no entanto,
discordamos dessa visdo generalizada quando consideramos a forca do discurso da
cantora frente aos demais discursos divulgados por outros textos midiaticos.

Beyoncé ndo apenas aborda os assuntos sociais, mas apresenta a sua posi¢do de
maneira bastante critica e provocativa, tanto que sua apresentacdo no Super Bowl 50,
bem como a cancdo Formation, provocaram o repudio de figuras politicas, como o ex-
prefeito estadunidense Rudy Giuliani. Grupos passaram a buscar o boicote a Beyoncé
na industria do entretenimento e a hashtag #boycottbeyonce foi bastante disseminada

nas redes sociais.

19 Disponivel em: < https://www.youtube.com/watch?v=WDZJPJV__bQ>. Acesso: em 25 de marco de
2018.
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A cantora Beyoncé apresenta a identidade cultural de seu grupo social. Ao
apresentar um discurso de protesto, ao fazer referéncia as suas origens, as
personalidades que marcaram a historia da luta dos negros estadunidenses e ao frisar a
sua posicdo em um evento de grande audiéncia e importancia para os Estados Unidos,
Beyoncé assume a sua postura reivindicativa e usa a inddstria cultural para a
disseminacdo da comunicacio popular. E estratégico e ocorre em um momento em que
a sua imagem dificilmente podera ser abalada. A cantora faz uso do processo de
folkmidia, mas de modo mais estratégico: (1) se apropria totalmente de contetdos da
cultura de massa para a sua insercao na industria cultural; (2) quando chega ao momento
de sua carreira em que pode usar 0s canais massivos sem se preocupar em estar alinhada
a cultura mididtica, expressa a comunicagdo popular.

Sabemos que a industria do entretenimento ndo interessa conteudos politicos,
justamente porque a sua intencdo é falar para todos e a ninguém, como coloca Morin
(2009). A estratégia de Beyoncé, portanto, foi espalhar o seu novo produto antes de
saberem efetivamente de seu conteudo identitario, um conteudo que, apesar de pop, vai

ao encontro do movimento hip hop.

CONSIDERACOES FINAIS

Com este artigo, pretendemos discutir como a comunicacdo popular cria
estratégias para se apropriar da industria cultural.

Neste sentido, apresentamos quatro situacfes que revelam diferentes usos. MV
Bill, apesar de ser um rapper bastante reconhecido em seu meio, € pouco conhecido pela
massa. Deste modo, sua imagem ndo tem valor para a industria cultural e, portanto,
quando se apresenta a um publico massivo com um discurso que nao interessa ao
veiculo de comunicacéo, faz de sua manifestacdo folkmidiatica algo pontual, ja que o
seu retorno a industria fica restrito.

Emicida realiza uma estratégia diferente da de MV Bill. Alcanca a industria
cultural adequando o seu discurso e formato, além de realizar parcerias com importantes
nomes da masica nacional. Ao ser reconhecido pela massa, inicia 0 processo de
apresentar a sua identidade cultural, mas de modo sutil, para que ndo perca o0 espaco
conquistado. Ainda, reconhecido pela massa, disponibiliza todas as suas musicas em
canais da internet, de modo que qualquer pessoa que se interesse pelo seu trabalho e

tenha acesso a rede chegue ao seu discurso gque vai ao encontro do objetivo do hip hop.
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Assim, ele se apropria dos meios massivos e consegue apresentar a comunicagao
popular para além de seu grupo social.

Nos Estados Unidos, Beyoncé usa do maior espetaculo esportivo para apresentar
a identidade cultural do negro estadunidense. Uma estratégia semelhante a de MV Bill,
porém, num momento de sua carreira ja bastante consolidado, ou seja, a cantora pop usa
0 poder que a propria industria cultural a ajudou construir para revelar a comunicagdo
popular de seu grupo social. Apesar de ter provocado desaprovacédo, seu atual posto na
industria da musica torna dificil uma ruptura repentina; o boicote, neste caso, €
ineficiente e ela passa a produzir discursos de resisténcia.

Com relacdo a Anitta, apresentamos uma situacdo comum a industria cultural: a
apropriacdo da cultura popular para a sua transformacdo em mercadoria. Apesar de o
conteddo apresentar repudio a objetificacdo do corpo da mulher, o ambiente, o discurso
da musica e a postura de Anitta estdo distantes de um discurso que € préoprio de seu
grupo social, provocando criticas acerca de sua postura, que pode ser também mal
recebida pelo grupo social que foi representado. A cobranca de parte dos negros sobre
aqueles que alcancam a inddstria cultural revela a necessidade de se buscar mecanismos
que disseminem a identidade cultural do negro, frente as narrativas dominantes que,
ainda hoje, buscam ocultar ou eliminar a potencialidade da comunicacdo popular.

Assim, observamos por meio deste trabalho como os agentes folkmidiaticos que
chegam a industria cultural encontram diferentes estratégias para inserir os discursos em
meio as narrativas da cultura de massa. Também buscamos notar como a propria
industria do entretenimento se apropria do popular num momento em que o0s discursos
sobre as minorias estdo em destaque em diversos meios sociais. Em suma, as estratégias
de apropriacdo da industria cultural para a disseminacdo de comunicagdes populares/
identidades culturais nos parecem uma tendéncia que ocorre juntamente com a

necessidade de transformacG@es sociais.
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