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Prefacio 

Folkmidia: a difusao do folclore pelas industrias midiaticas 

José Marques de Melo 
Titular da Catedra UNESDO/UMESP de Comunicacgaéo 

O século XXI emerge sob o signo da globalizagdo acelerada. Na esfera politico- 

econdémica, os encontros anuais de Davos e Porto Alegre oferecem nitidas evidéncias 

desse processo mundializador. Agentes da economia internacionalizada e militantes 

politicos anti-globais reUnem-se para explicitar suas teses e antiteses. Trata-se, 
contudo, de eventos e performances que se esgotam no imaginario das elites, diante 
dos quais as camadas populares agem como meros espectadores midiaticos. Sem 

apreender-lhes o sentido, os cidaddos comuns que habitam os suburbios ou grotées 

das sociedades nacionais terminam por alijar da sua vida cotidiana a retdrica dessas 
manifestagdes periddicas. 

Ha, contudo, uma outra dimensdo do fendmeno, nem sempre perceptivel a olho nu, 
mas que repercute intensamente nas conversac6es familiares, projeta-se nos grupos 

de vizinhancga e acaba sendo incorporada ao universo simbdlico das comunidades 
periféricas. Trata-se do mosaico cultural que a midia globalizada enseja diariamente, 
rompendo o isolamento social em que os cidaddos comuns viveram até 

recentemente. Costumes, tradicdes, gestos e comportamentos de outros povos, 
prdéximos ou distantes, circulam amplamente na “aldeia global”. Da mesma forma, 
padrées culturais que pareciam sepultados na memoria nacional, regional ou local



ressuscitam profusamente, facilitando a interacgdo entre geracdes diferentes, 

permitindo o resgate de celebragées, ritos ou festas aparentemente condenados ao 
esquecimento. 

Esse torvelinho cultural que antagoniza, compara, distingue, mescla simbolos de 
diferentes nagGes, regides, cidades, bairros, povoados constitui expressdo contumaz 

daquela riqueza do folclore midiatizado, dimensionado com perspicacia na teoria 
folkcomunicacional formulada na tese de doutorado de Luiz Beltrao (1967). Trata-se, 
em verdade, nesta conjuntura de sedimentac&o da “sociedade digital”, de seqliéncia 

historica daquele episddio que Marshal Mcluhan havia explorado com argucia e 

astucia em seu livro de estréia The Mechanical Bride (1951). 

O folclore da sociedade industrial refletia, hd meio século, a apropriagdo da “cultura 
popular” pela poderosa “cultura de massas”, processando simbolos e imagens 
enraizados nas tradigdes nacionais dos paises hegemdnicos e convertidos em 
mercadorias para o consumo das multiddes planetarias. Por sua vez, o folclore 
midiatizado, tipico da sociedade pds-industrial, configura-se como mosaico de signos 
procedentes de diferentes geografias nacionais ou regionais, buscando projetar 
culturas seculares ou emergentes no novo mapa mundial. 

Os espacos ocupados pelas tradicdes populares na agenda midiatica contemporadnea 
correspondem a iniciativas destinadas a preservar identidades culturais ameagadas 
de exterminio ou estagnagéo, quando confinadas em territdrios pretensamente 

inexpugnaveis. Mas também podem funcionar como alavancas para a renovacdo dos 
modos de agir, pensar e sentir de grupos ou nacgdes empurrados conjunturalmente 
para o isolamento mundial, permanecendo refratarios a incorporacdo de novidades. 

Assim sendo, 0 folclore midiatizado possui dupla face. Da mesma forma que assimila 
idéias e valores procedentes de outros paises, preocupa-se também com a projecado 
das identidades nacionais, exportando contetidos que explicitam as singularidades 
dos povos aspirantes a ocupar espacos abertos no panorama global. 

O caso brasileiro torna-se paradigmatico neste inicio de milénio. Nossa cultura 
nacional foi amalgamada pela conjungéo de simbolos oriundos de povos 
multifacetados. O contingente lusitano trouxe-nos um legado hibrido de tradigdes 

euro-latinas, incorporando porém tracos civilizatérios assimilados nos territorios 

africanos e asiaticos onde suas naves aportaram pioneiramente. Essa matriz 

hegemGnica incorporou tragos inconfundiveis das civilizagdes amerindias que 
habitavam o nosso litoral, nos tempos da colonizagao, e que foram expulsas da faixa 
atlantica, sobrevivendo isoladamente na selva amaz6nica e outros focos bravios. A 
elas se juntaram os costumes e expressdes das comunidades africanas, trazidas 

compulsoriamente nos navios negreiros para desempenhar funcg6es produtivas nas 
plantag6es acucareiras, pecuaria extensiva ou nos complexos auriferos. 

Dessa imbricagdo simbdlica resultou uma pujante “cultura popular” responsavel em 

grande parte pela natureza da identidade nacional brasileira, que se reproduziu 
heterogeneamente durante cinco séculos em todos os quadrantes da nossa 
geografia. Contudo, os tragos explicitamente homogéneos da chamada “cultura 
brasileira” sao aqueles herdados da “cultura erudita” euro-latina, disseminados 

sistematicamente pela rede escolar, igreja catdlica e outras instituigdes respaldadas 
pelo aparato estatal. 

Trata-se de dualismo cultural que se foi alterando, no decorrer do século XX, pela 

penetracgdo de padrées consentaneos com a fisionomia polifacética da emergente



“cultura de massas”, importada de matrizes inicialmente européias e ultimamente 

das industrias simbolicas norte-americanas. Essa corrente teve efeitos significativos 
na configuragaéo do nosso perfil cultural contemporadneo, que deixa de refletir o 
“arquipélago cultural” outrora identificado por Manuel Diegues Jr., projetando aquela 
faceta que Renato Ortiz rotulou apropriadamente como a “moderna tradicado 

brasileira”. 

Estamos, portanto, em pleno processo de transmutacao da nossa identidade cultural, 
compelidos a continuar importando padrées oriundos das matrizes da industria 

mundial de bens simbdlicos, mas também participando desse mercado internacional 

potencializado pela cultura massiva. 

Justamente para inventariar a atuacdo da industria midiadtica na difusdo do folclore 
brasileiro, a Rede Folkcom retine-se novamente, em Sdo Joao da Barra, Rio de 

Janeiro, no periodo de 3 a 6 de abril de 2003. A Faculdade de Filosofia de Campos, 

através do seu Curso de Comunicac&o Social, promove a VI Conferéncia Brasileira de 
Folkcomunicagao. Além de palestras, painéis e mesas redondas, com a participagao 

de especialistas convidados, 0 encontro reunira a nova geracdo de pesquisadores da 

folkcomunicagéo. Esses jovens entusiastas da cultura popular e das formas de 

express&o peculiares as classes subalternas apresentardo os resultados dos estudos 
recentemente efetuados em universidades ou movimentos sociais. 

Trata-se de um conjunto de incurs6des no terreno folkcomunicacional que ampliam de 
modo significativo o universo originalmente esbocgado por Luiz Beltréo. Em seu 
tempo, o mestre pernambucano privilegiava aquelas expressdes populares geradas a 
partir de motivagdes que os intelectuais das periferias recebiam através dos meios 
de comunicagéo de massa. Naquela época, os intelectuais organicos da nossa 

sociedade vaticinavam a o desaparecimento das manifestagées culturais que eles 
rotulavam como sobrevivéncias de um mundo decadente. Seus vaticinios ndo se 
confirmam, neste inicio do século XXI. Tais mecanismos simbdlicos subsistem 
bravamente nas brenhas, grotées, arruados, favelas ou corticos, irradiando-se pelas 

outras instancias da nossa sociedade. 

Estabelecendo sintonia com as demandas sociais, numa estratégia sagaz de 

sobrevivéncia mercadoldgica, a midia inclui em sua agenda essas demonstragdes 
inequivocas dos excluidos do banquete cultural hegeménico. Enquanto as nossas 

elites culturais continuam fascinadas pelas tradigdes importadas d‘além, os 
interpretes das comunidades marginalizada continuam a produzir seus prdprios 
signos, destinados as ecoar temores, alegrias, perplexidades, esperancas. 

O panorama de tais expressdes populares esta contido nos textos enfeixados por 

este CDRom, que os agrupa em 8 todpicos: 1. Folkmidia: géneros e formatos, 2. 
Memoria folkmidiatica, 3. Folkcomunicagao diversional, 4. Folkcomunicacao utilitaria, 
5. Folkcomunicacao religiosa, 6. Folkcomunicagéo nas festas populares, 7. 
Folkcomunicagéo erdtica e pornografica, 8. Folkcomunicagdo: perspectivas 
multidisciplinares. 

Além de registrar 0 agradecimento da Catedra UNESCO/UMESP de Comunicagéo a 
equipe organizadora da Folkcom 2003, através do incansavel e diligente Prof. Andral 
Tavares (FAFIC), torna-se importante mencionar o papel sedimentador e instigante 
da presidente da Rede Folkcom, Profa. Dra. Cristina Schmidt (UMC), responsavel 
pela selegdo dos trabalhos. Merece destaque também a atuacdo mediadora e 

consolidadora da Diretora de Documentacdo e Publicagdo da  Catedra



UNESCO/UMESP, Profa. Dra. Maria Cristina Gobi, responsavel pela edigéo académica 

deste produto digital. 

Sao Bernardo do Campo, 19 de marco de 2003-03-20
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