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1 INTRODUGAO

O desenvolvimento dos meios de comunicagdo de massa vem proporcionando novos cenarios
em todo o mundo. A internet, como meio interativo, ao contrério de outros meios, possibilita que
qualquer individuo possa disponibilizar informagdes para serem acessadas em todo o globo. Neste
contexto, grupos artisticos populares, comunidades locais, artesdos e uma infinidade de atores das
classes populares vém utilizando esse meio para divulgar seus produtos e idéias.

Esse fendbmeno, ou seja, a apropriagdo dos meios de comunicagdo de massa pelas classes
populares, & objeto de estudo da folkcomunicagao. E através desta que procuraremos trilhar nossa
linha de analise neste estudo.

Temos como objeto de estudo o espago cultural Casa da Rabeca do Brasil, localizado num
bairro da periferia do municipio de Olinda no estado de Pernambuco. Esse espago possui uma
intensa programag&o artistica da cultura popular ao longo do ano. Nos finais de semana, ocorrem
shows de forrd pé-de-serra e, ao longo do ano, existem as festas ligadas aos ciclos festivos
(Carnaval, S&o Jodo e Natal), onde sé&o apresentadas as mais variadas manifestagdes, de acordo
com cada ciclo festivo. Dentre as manifestagdes folcléricas apresentadas estdo maracatus, frevo,
ciranda, coco, cavalo-marinho e outras.

A Casa da Rabeca foi fundada por um mestre de varios folguedos da cultura popular, o Mestre
Salustiano, e é administrada por sua familia, possuindo uma estrutura e organizagéo interessante,
capaz de atrair um grande publico. Dentre os elementos utilizados pela administragéo desse espago
para sua divulgacéo esta a Internet, através do site, 0 www.casadarabeca.com.br.

Procuramos nesse artigo analisar as informagdes disponibilizadas no site deste espago cultural,
tentando compreender que contelidos a gestao da casa quer comunicar.

O presente estudo contribui para compreender as formas de adaptagdo encontradas pelas
culturas populares para divulgar suas manifestagdes nos meios de comunicagcdo de massa e
entender como conseguem manter suas tradigdes em contato com as novas tecnologias midiaticas.

A metodologia utilizada foi a observagéo ndo-participante (LOPES, 2006). A coleta de dados
ocorreu através da utilizagdo de pesquisa bibliografica, documental e pesquisa de campo, através
de visitas ao local dezembro de 2007 a fevereiro de 2009

2 CULTURAS POPULARES E FOLKCOMUNICAGAO
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As culturas populares séo definidas por Canclini como

As culturas populares (termo que achamos mais adequado do que a cultura
popular) se constituem por um processo de apropriacdo desigual dos bens
econdmicos e culturais de uma nag&o ou etnia por parte do seus setores
subalternos, e pela compreenséo, reproducéo e transformagao, rela e simbolica,
das condiges gerais e especificas do trabalho e da vida. (CANCLINI,1983, p.43)

Inserido no contexto das culturas populares, encontramos a chamada cultura folclérica que,
segundo as definigbes do 1° Congresso Brasileiro de Folclore, citado por Mello (1987, p. 473), [...]
refere-se as maneiras de pensar e agir de um povo preservadas pela tradigéo e pela imitagéo [...]".
No campo do folclore se situa a espontaneidade e a transmissdo da experiéncia empirica dos
homens que estd intimamente ligada ao cotidiano. Nesse sentido, pode-se observar as
caracteristicas apresentadas por Camara Cascudo para conceituar o folclore: antiguidade,
persisténcia, anonimato e oralidade. (Cascudo apud Mello, 1987) Outras caracteristicas também
podem ser acrescentadas a conceituagdo de Cascudo, como aceitagéo coletiva, tradicionalidade,
dinamicidade, funcionalidade, espontaneidade e regionalidade. (AMORIM, 2004). E importante frisar
o carater funcional do folclore, pois segundo Almeida (1957) citado por Amorim (2004, p.5) “na
cultura popular ndo existem atos gratuitos”. Em relacdo ao anonimato, verifica-se que, com a
valorizagdo dessas manifestacdes e, conseqlientemente, com a maior divulgacédo destas, grupos
folcléricos iniciam a elaboragédo de CD’s e registro de suas musicas.

As manifestagdes culturais “podem ser entendidas como formas de expresséo da cultura de
um povo, constituindo movimentos de determinada cultura, em época e lugar especificos” (Carvalho,
2007, p.64). As expressdes dessa cultura séo diversas, incluindo musica, danga, festas, rituais, etc.
De acordo com Carvalho (2007), € no espaco cultural, no cotidiano que ocorrem as relagdes que
embasam as manifestagdes culturais. Ou seja, este espago cultural é o espago de criagdo “natural’
e espontaneo das manifestagdes.

Pensava-se, na modernidade, que as culturas folcloricas iriam acabar. No entanto, percebe-
se que estas permanecem, desenvolvendo mecanismos de adaptagdo. A prépria cultura de massa
se utiliza das cultura populares, e vice-versa. Canclini (1983, p. 52) cita alguns exemplos desse
intercdmbio e cruzamento entre culturas:

As companhias multinacionais de discos difundem nas metropoles musica
folclérica, enquanto que os bailes em pequenos vilarejos séo animados por
conjuntos de rock. [...] a existéncia de adornos de plastico em vivendas rurais e
de teares manuais que decoram apartamentos modernos, como outros exemplos
do modo pelo qual os sistemas se cruzam, parecendo dissolver-se em formas
mistas de representacgao e de organizag&o do espago.

Nesse contexto, surge o conceito de folkcomunicagdo, que estuda os processos
comunicativos populares (SCHMIDT, 2007). Contudo, o objeto de estudo da folkcomunicagdo nao
se baseia mais exclusivamente no processo de comunicagdo das comunidades através de
manifestagbes de natureza folclérica. De acordo com Benjamim (2007), a abrangéncia da
folkcomunicagao foi ampliada, passando-se a analisar a relagdo da comunicagéo popular com a
comunicagao de massa. Esta ampliagdo ocorreu devido ao fato de que

[.] os portadores das culturas tradicionais ndo vivem isolados na sociedade e,
portanto, estéo sob a influéncia dos meios de comunicagéo massivos, influéncia esta



que se tornou crescente nas Ultimas décadas do século XX, sobretudo com a
expansdo da eletrificagao rural, com o incremento das emissoras de radio e televisdo
e com a utilizagéo de antenas parabdlicas de recepcéo dos sinais de televiséo, bem
como a Internet. (BENJAMIM, 2007, p.25)

Os portadores da cultura folk passam a se apropriar também da internet, assim como a
cultura de massa se apropria da cultura folk, constituindo uma via de mao dupla. Nesses processos,
surge um ator importante que s&o os agentes folkcomunicacionais. De acordo com Rend (2003M p.
46):

Os agentes folkcomunicacionais ganharam forga com as novas tecnologias,
deixando o patamar de "lider de opinido" que os limitava a traduzir as mensagens
dos dominantes para seus grupos. Agora, estes lideres podem produzir suas
proprias mensagens e divulga-las a um grupo maior, difundindo seus parametros
culturais. (RENO, 2007, P.46)

3 A CASADARABECA

A Casa da Rabeca do Brasil (Figura 1) € um espago cultural, localizado no bairro Cidade
Tabajara, periferia do municipio de Olinda. Neste espago s&o realizados shows de forrd pé-de-serra
e festividades ligadas ao ciclo carnavalesco, junino e natalino. A Casa foi idealizada e construida
pelo Mestre Salustiano. A inspiragdo para criar a casa surgiu ap6s uma visita, junto com Gilberto Gil,
em 2001, ao espacgo cultural Candyall Guetho Square, criado por Carlinhos Brown no Candeal,
bairro do municipio de Salvador - Bahia. Nessa ocasiéo, em conversa com este musico, o Mestre
Salustiano declarou a vontade de construir um lugar, como relatou em entrevista cedida a Revista
Raiz (2006), “para eu dominar do meu jeito, fazer o que eu quiser”.



Figura 1- Casa da Rabeca no carnaval 2009 (esquerda) e Sdo Joao 2007 (direita).
Fonte: (OLIVEIRA, 2009) (OLIVEIRA, 2007)

A idéia inicial do Mestre era ter um espacgo onde ele formatasse seu universo da cultura popular
e desse oportunidades para artistas, como grupos de forr, para se apresentarem e mostrarem seu
trabalho. Iniciaram-se alguns “movimentos”, de acordo com Manoelzinho, filho do Mestre Salustiano,
com apresentagdes de artistas amigos do Mestre, em 2001, mas a casa tornou-se oficial no dia 21
de abril de 2002 (OLIVEIRA, 2008).

A area da Casa da Rabeca € um sitio que foi comprado pelo préprio Mestre Sall, com o
acréscimo de terrenos vizinhos, tendo atualmente quatro hectares. O objetivo dele era dar um
terreno para cada filho. A familia mora no local, mas embora cada filho tenha seu terreno, as
divisbes nao possuem cercas ou muros. A area cenfral, onde estdo localizados todos os
equipamentos da Casa da Rabeca, é registrada no nome do Mestre Salu.

Inicialmente a Casa era simples, feita de palha de coqueiro, e as mesas eram feitas de portas
antigas de casas e de cavaletes de madeira. Aos poucos, a familia foi investindo na Casa e
estruturando-a de forma que atualmente esta estruturada com: um bar, onde sdo vendidos, além de
bebidas, petiscos e comidas tipicas de Pernambuco; uma Casa de artesanato, onde s&o
comercializados desde instrumentos musicais e CDs até aderegos dos folguedos; um quiosque que
vende quitutes, como tapioca e bolos variados (milho, pé-de-moleque, etc). Nas festas juninas o
cardapio se amplia incluindo as comidas tipicas desse periodo: pamonha, canjica, etc; um Saléo de
danga amplo com piso de cimento; um palco conectado ao saldao de danga; um saléo de apoio
coberto localizado ao lado do saldo de dangas, onde ficam distribuidas as mesas.



A idéia do nome “Casa da Rabeca do Brasil” € uma alus&o ao instrumento tocado pelo Mestre
Sali. A Casa, por se tratar de um sitio, possui um “clima de interior”, com seu chao de barro,
candeeiros iluminando as pilastras do saléo de danca E decoracao tipica da época junina: bandeiras
de Séo Jodo e tecidos de chita enfeitando o palco.

O principal atrativo da Casa da Rabeca séo seus shows de forr pé-de-serra, que acontecem
aos sabados, ao longo do ano. A programagéo da Casa no carnaval inclui, além do maracatu rural,
orquestra de frevo, ciranda, blocos, ursos, caboclinhos, forré rabecado e maracatu de baque virado.
Elas ocorrem no domingo, segunda e terga de carnaval e se iniciam as 8h da manha.

O S&o Jodo e Séo Pedro sdo bem comemorados na Casa. Além do forr, é dada a
oportunidade para se apresentarem grupos de coco e ciranda Nesta época a casa recebe uma
decoragao tipica das festas juninas e sempre € montada uma fogueira no terreiro.

O ciclo natalino é bem vivenciado no local. No dia 25 de dezembro ocorre o tradicional encontro
de cavalo-marinho, evento gratuito, que completou em 2008 sua 14° edi¢do. A maioria dos grupos
sd0 da Zona-da-Mata de Pernambuco e a partir de 2007 o evento passou a receber grupos de
cultura popular de outros estados. No dia de Reis a programacdo sempre conta com a presenca de
grupos de ciranda, cavalo marinho e também o forré.

A Casa da Rabeca é um empreendimento popular, com atrativos tradicionais, produzidos pela
familia Salustiano que, além da gestéo da Casa, estéd envolvida com vérias manifestagdes culturais,
como o Maracatu Rural Piaba de Ouro, o forr6 rabecado, a ciranda, o mamulengo, entre outros. A
familia esta imersa na cultura popular, mas tem acesso aos meios de comunicagéo para divulgar a
Casa da Rabeca.

A Casa é divulgada nas radios, TV, jornais, através de cartazes, faixas, folders e possui um site
na internet. Percebe-se que esse espago cultural, consegue manter suas caracteristicas
tradicionais, mas, ao mesmo tempo, usa os meios de comunicagdo de massa para ampliar sua
divulgagéo.

4 A CASA DA RABECA E A INTERNET

Os gestores da casa da Rabeca se utilizam da rede de relacionamentos desenvolvida pelo
Mestre Salustiano, fundador da casa. O mestre Sall, ao longo de sua trajetoria, criou uma rede de
relacionamentos no meio politico, chegando a trabalhar como assessor na Fundagéo do Patriménio
Histdrico e Artistico de Pernambuco - FUNDARPE em 1988. Em 1994 assumiu o cargo de assessor
de Ariano Suassuna, quando este foi secretario de Cultura, no governo de Miguel Arraes. A fungao
dele era atuar como uma ponte entre a cultura popular e o governo (CONTINENTE, p. 19)
(LAPENDA et al, 2004).

Salu pode ser considerado um agente folkcomunicacional, pois cresceu e vivia no meio popular.
Entetanto, aprendeu a ler, escrever e utilizou de seus conhecimentos e relacionamentos na politica
para trazer beneficios para seus grupos de cultura popular. A escrita e a caracteristica de esperteza,
aliada a familiaridade com a esfera politica, confere a Salustiano uma caracteristica peculiar, “néo é
mais um artista tradicional, no molde classico, ao mesmo tempo, ndo virou uma criatura urbana”
(LIMA, 2007, p. 17) Ele conseguia permear o universo da cultura popular e, a0 mesmo tempo
barganhar seus direitos nos érgéos do governo, compreendendo o funcionamento da politica, sem
abandonar as raizes.



Com a morte do Mestre Salu em 2008, a familia, que ja vinha assumindo a dire¢do da Casa da
Rabeca, “herda” o capital social desenvolvido pelo Mestre Salustiano e mantém o processo de
divulgagéo da Casa. O atual gestor, Pedro Salustiano, filho do mestre, trabalha atualmente na
Secretaria de Cultura do Estado de Pernambuco. Essa atuagéo trouxe um apoio maior dos érgéos
de cultura do estado para as atividades da casa, a exemplo do carnaval de 2009 que foi patrocinado
pela FUNDARPE. Dentre os apoios, encontra-se 0 site da Casa, que € patrocinado também pela
FUNDARPE. O site amplia o leque de meios de divulgagdo deste espago cultural, contendo
informagdes sobre o historico da Casa, mapa de acesso e espago para divulgacdo das atividades
do local.

Na pagina principal do site € exposta sempre a divulgacdo da festa ancora do periodo, como
por exemplo, a festa do aniversario da casa da rabeca no més de abril. Na pagina principal, sempre
faz-se referéncia ao fundador do local através de fotos do Mestre Salustiano, remetendo & historia
do local que € intrinsecamente ligada ao fundador.

No link “A Casa da Rabeca” percebe-se que os gestores tiveram a preocupagdo de contar a
histdria do local, desde sua origem simples. Além disso, neste espaco é frisado que as atragdes do
local sdo sempre artistas da cultura popular assim como manifestagdes folcléricas e que la se
apresentaram grandes artistas populares como Lia de Itamaraca, Santana, Petricio Amorim, entre
outros. Nesse link ainda é exposta uma foto em um ambiente rural, fazendo aluséo ao local onde
estd a Casa, que possui um clima de “sitio”. Nela esta o Mestre Salustiano, de costas, segurando
uma caixa com seu instrumento musical, a Rabeca. Percebe-se neste link que se quis comunicar a
referéncia ao fundador, a origem rural e as manifestagdes da cultura popular que estéo ligadas ao
universo do Mestre Salu que tocava forrd pé-de-serra e rabecado, assim como, era mestre de
manifestagdes folcléricas como a ciranda, maracatu rural e cavalao-marinho.

O link “A Casa da Rabeca” informa de maneira sucinta que a origem, historia e atualidade deste
espaco cultural tem congruéncia. Ou seja, a atualidade do local se da por causa da iniciativa do
fundador, € uma extensdo de sua vida e de sua cultura, mantendo-se nos moldes imaginados por
ele e, apesar de ser ter expandido a estrutura do local, este permanece apresentado shows e
grupos folcléricos de acordo com a proposta inicial sem se espetacularizar.

O link “O Mestre Salustiano” conta a histéria desse musico, relatando a sua trajetoria de
cortador de cana na Zona da Mata, Norte de Pernambuco, a se tornar um dos mestres de cultura
popular mais respeitado no Estado de Pernambuco, tendo recebido varios prémios, influenciado
varios artistas e viajado pelo mundo divulgando sua arte. Esse link mostra o quanto a Casa esta
inimamente ligada ao seu fundador, faz o internauta entender que a Casa da Rabeca é uma
extensdo da pluralidade do Mestre Sali e que suas apresentagdes e festas possuem os elementos
simbdlicos que faziam parte da vida de seu fundador.

O link “Programac&o” apresenta as datas e atragdes dos shows e festas que ocorreréo no local
no més atual e posterior. Nesse link, ndo sdo apresentadas os horarios dos shows, porém, proximo
aos eventos, sao colocados “links” no modelo de cartazes com maiores informagdes sobre o evento.
No momento de escrita desta pesquisa, iria ocorrer o 7° Aniversario da Casa da Rabeca E podia-se
encontrar o “cartaz” de divulgagdo dessa festa no site. (Figura 2)
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Fonte: www.casadarabeca.com.br (2009)

Os cartazes disponibilizados no site seguem normalmente a mesma linha de informagdes,
sempre contendo a atrag&o, horario, local, contatos, a foto do artista principal e apoios/ patrocinios.
No caso do aniversario da Casa da Rabeca a foto principal € a do Mestre Salustiano, seu fundador
(Figura 2).

No “link” localizagdo, além do enderego, é possivel encontrar um mapa, 0 que é importante
porque a Casa ndo se encontra na via principal (PE-15), sendo necessério utilizar de uma via de
acesso local.

Percebe-se que no site, assim como nos outros meios de comunicagéo utilizados para divulgar
a Casa da Rabeca, ocorre a adapta¢do ao meio de comunicagdo de massa utilizado. No caso da
internet, a Casa da Rabeca, desenvolve seu site com uma estrutura similar a outros sites de casas
de espetaculos, contendo as informagdes basicas sobre o local e festas que ocorrerdo. Nesse caso,
néo existe uma alteragdo das caracteristicas populares da Casa, mas apenas a divulgagdo massiva
desta.

Como ja foi relatado anteriormente, a programagédo da Casa da Rabeca € voltada para o forrd
pé-de-serra e manifestagdes folcloricas, desta forma, deixa-se bem claro em sua divulgagbes que
as atragbes sdo proprias da cultura popular. O apelo para a venda é massivo, mas as atragdes
permanecem sendo da cultura popular ndo ocorrendo a espetacularizagéo, entendida como a
formatacédo das manifestacdes populares para a comercializagao.

A Casa da Rabeca utiliza o site como uma ferramenta para atingir um maior publico do que
seria atingido pela divulgagdo boca-a-boca propria da cultura popular, porém ao se utilizar deste
meio de comunicagéo faz questao de expor elementos da cultura popular através de fotos, do relato
da sua historia e estrutura. A Casa, mesmo se comunicando massivamente, ndo altera a formatagéo
das suas atragbes para facilitar a comercializagdo. A maior prova deste fato sdo as festas que
ocorrem no local (carnaval, festas juninas e as ligadas aos ciclos natalinos) onde podemos destacar
o0 encontro de cavalo-marinho, que acontece no ciclo natalino, onde os grupos de cavalo-marinho
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apresentam-se a noite inteira como é tradicdo desta manifestagdo®. Em eventos comerciais no
estado de Pernambuco, vem ocorrendo a apresentagdo destes grupos em formato reduzido em
torno de trinta minutos a uma hora de forma a se adaptar a industria cultural que tem como formato
a apresentacao de atragdes em tempo reduzido.

E interessante observar que a Casa, com sua estrutura “popular’, chdo de barro e clima de sitio,
possui uma administragdo e organizagao familiar, num modelo comunitario e “concorre” com outras
casas de espetaculo, com estrutura de médio e grande porte, Na regido metropolitana do Recife.
Para melhorar sua posi¢do no mercado cultural da cidade, a divulgagéo também na internet é de
grande importancia, pois permite que maiores informagdes sejam disponibilizadas, como por
exemplo, 0 mapa de acesso e a atualizagao constante dos shows e festas.

5 CONCLUSAO

A Casa da Rabeca, através da utilizagdo da Internet como ferramenta comunicacional, divulga e
informa ao seu publico suas atividades (shows e festas) e, através desse meio de comunicagao, €
possivel inserir mais elementos simbdlicos, como por exemplo, a alusdo ao ambiente rural e a
constante referéncia ao fundador, o Mestre Salustiano. Em outros meios de comunicagéo, como o
cartaz, esta amplitude de informacdes néo é possivel.

No site, a gestdo se preocupa em mostrar a histéria da casa e sua intima ligagdo com seu
fundador, além de deixar claro que o ambiente é um espago criado por agentes da cultura popular,
com suas atragdes. Comparando com os lambe-lambes, nem sempre é possivel explicitar, nesse
meio de divulgagao, que a Casa possui um ambiente de “cultura popular”. Isto ocorre porque o forrd
pé-de-serra, apesar de ser uma atragdo da cultura popular, tornou-se massiva a partir de Luiz
Gonzaga. De acordo com Ferreti (2007), a musica de Gonzaga conseguiu atingir a cultura de massa
e seus meios de comunicagéo, integrando elementos da cultura popular nordestina sem que esta
fosse descaracterizada. Dessa forma, & possivel encontrar na regido metropolitana de Recife um
mesmo cantor de forrd pé-de-serra que se apresente em boates de classe média, em bairros
nobres, como também em espagos mais tradicionais como a Casa da Rabeca e outros de cultura
popular. Sendo assim, a internet possibilita informar melhor ao publico os atrativos e estrutura que a
casa oferece, embora ainda faltem maiores informagdes sobre os equipamentos da Casa, como a
Loja de Artesanato, o quiosque de tapioca e o cardapio regional do bar, que podem ser divulgados
como um diferencial.
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