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Avancos teoéricos e metodolégicos para os estudos de Folkcomunicagio'

Cristina Schmidt

Resumo

2006 € o Ano Luiz Beltrao, marcando 70 anos do inicio de sua carreira jornalistica, e
apontando os 40 anos de sua inaugural teoria da Folkcomunicacdo. Cada vez mais essa
disciplina ganha importancia no campo da Comunicagéo, pela importancia da cultura local e
sua protagonizagédo na arena global. O livro esclarece conceitos e processos que resultam
na demarcagao e atualizagdo da teoria. Trata de tematicas como: a folkmidia, o jornalismo
do povo, o ex-voto, as festas populares, a literatura oral e a iconografia, a radiodifuséo e as
novas midias. Também traz as metodologias possiveis, os processos e as técnicas de
estudos na area. E ainda, sugere agdes de engajamento na produgéo audio-visual e na
pesquisa académica. Seus autores sao pesquisadores da Rede Folkcom /Catedra

Unesco/Umesp, e sao os principais estudiosos de folkcomunicacao da atualidade.
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Introducao

Nossa sociedade atual traz no bojo uma proposta que vai além de uma periodo de vivéncias
cotidianas e agdes politicas parcas, ela se prode a “sociedade do conhecimento”, onde o
didlogo deve ser permanente, simultdneo e ininterrupto em varios niveis. Esse momento
decorre da “revolugao digital”, talvez mais importante que a prépria revolugéo industrial, por
possibilitar a horizontalizagdo da informagdo. Um momento de conectividade global exige
pessoas relacionadas com os diversos aportes do conhecimento que se processa
empiricamente. Também exige um ser que esteja agil o suficiente para atuar no meio com
pronta decisdo, um ser criativo ou mediado pela interatividade permanente das infovias, um
ser intercriativo.

O cotidiano esta orientado para uma exibicdo rapida, espetacular dos acontecimentos e
delimitados por multiplos interesses. A oferta veloz de informacdo criou uma geracao de
selecionadores velozes e superficiais, provocando o efeito “zapping”. O mundo digital
propde um mundo novo em poucos dias. Exige uma formagdo e atualizagcdo permanente, o

dominio das novas tecnologias, a fluéncia na lingua natal, e posturas com acgoes

! Esse texto foi publicado com Apresentagdo do livro Folkcomunicagdo na Arena Global: avangos
tedricos e metodoldgicos, organizado por Cristina Schmidt.
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expressivas. Isso, para a devida selegao e compreensao do que é proposto pelo contexto, a

fim de que haja um discernimento horizontal e vertical do processo.

Conectados com o mundo, a estrutura social € permeada pelas decorréncias dos meios de
comunicagdo de massa, pelos mecanismos de comunicagao locais ou regionais, que
traduzem um interesse mais localizado. Essa realidade é a que contém o mundo do
trabalho, do lazer, da economia, da politica e da cultura. Balizadas por esse contexto, novas
configuragdes sdo moldadas nos diversos aportes da formacéo do individuo para localizar-

Se nesse meio.

Nesse contexto, surge um forum de dialogo, questionamento e fomento da pesquisa e
instrumentalizacdo dos pesquisadores. Depois de varios anos realizando conferéncias
nacionais e seminarios regionais, ganhou representatividade efetiva na Intercom e na ALAIC
com a criagdo de GTs especificos. Com seu fortalecimento, constituiu-se em 2004 a
Organizagdo nao governamental Rede Folkcom — Rede de Estudos e Pesquisas em
Folkcomunicagdo. A Rede é nucleo gerador de reflexdes, com uma viséo totalizadora do
contexto, estuda o folclore como um processo permanente de comunicagdo e a midia como

instrumento.

Os eventos realizados pela Rede contemplam tematicas “linkadas” aos meios de
comunicacao e aos meios interativos para a realizacdo do processo folkcomunicacional, “o
processo de intercambio de informagdes e manifestagées de opinides, idéias e atitudes da
massa, através de agentes e meios ligados direta ou indiretamente ao folclore” (Beltréo,
2001, p.79).

Por isso, alguns objetivos norteiam as a¢des da Rede:
2.2.1. Delinear o campo da folkcomunicagao definindo um arcabougo tedrico metodolégico;
2.2.2. Compreender o contexto da folkcomunicagao a partir da localizagdo do homem: na

festa, na culinaria, no artesanato, na musica, na religido, na arquitetura, no trabalho, etc;
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2.2.3. Realizar estudos documentais e empiricos descrevendo-os e analisando-os enquanto
processos e fendmenos folkmidiaticos, localizando seus agentes codificadores, seus canais
de expressao, o tipo de mensagem, e o publico que se destina;

2.2.4. Intercambiar subsidios com os pesquisadores ligados a Rede Folkcom e com novos
pesquisadores de outras organizagdes de pesquisa, inclusive internacionais;

2.2.5. Promover seminario e/ou reuniao cientifica nas instituicbes de origem de cada
pesquisador a fim de ampliar a discussédo da Folkcomunicacéo;

2.2.6. Divulgar os resultados das pesquisas em eventos cientificos regionais, nacionais e

internacionais.

Contribuigées metodolégicas

E importante observar que os eventos da Rede FOLKCOM tém se preocupado em definir
previamente um recorte de estudo dentro do ambito da folkcomunicagao. A finalidade de tal
postura esta em estimular a reflexdo e produgdo académica com referenciais e parametros
comuns, além de proporcionar uma concentragcdo mais sistematizada em determinadas
tematicas de acordo com os aportes contextuais. Neste ano de 2006, com as
comemoragdes de 10 anos da Catedra Unesco, a Conferéncia de Folkcomunicacéo esta
inserida no macro Congresso Multidisciplinar “Comunicacdo, Regido, Inclusdo e
Diversidade: Promovendo o desenvolvimento humano na era digital” realizado na
Universidade Metodista de S&o Paulo, com a tematica especifica: “FOLKCOMUNICACAO
E CIBERCULTURA: A voz e a vez dos excluidos na arena digital”.

Cada vez mais, as culturas regionais e locais vém se posicionando no contexto globalizado,
suas manifestagcdes passam por uma “atualizacdo”, e também criam modelos proprios para
inseri-los na arena digital. Alia-se a isso a existéncia hoje de uma consciéncia da
importancia da cultura local como fator de desenvolvimento e consolidacdo de diferenciais
entre grupos e de sua protagonizagdo na cultura global. As manifestagdes culturais, mais
especificamente, o folclore? torna-se por um lado um potencial econémico e, por outro, uma
maneira de resistir ao processo de globalizagdo sem limites.

O folclore adquire valor comercial e reconhecimento internacional enquanto produto,
atraindo turistas, estudiosos e consumidores de varios perfis. Mas, principalmente, adquire
valor enquanto processo comunicacional, percebendo-se como meio de mobilizacédo e

identificagcdo de grupos locais no contexto globalizado. Esse €& um processo de

*Tomamos fol clore como sendo a “expressio das aspiragdes e expectativas populares” (CARNEIRO, 1965, p.
22) que represente o pensar, 0 sentir e o0 agir das comunidades. E, ao mesmo tempo, entendendo-o como «
processo de intercimbio de informacdes e manifestagio de opinides, idéias e atitudes da massa” (BELTRAO,
1971, p. 15).
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folkcomunicagao e, conforme analisa Luiz Beltrao (1980, p.40), esse € um rico sistema que
contém “um tragco de universalidade que advém de sua fundamentacdo no folclore” com

raizes bem arraigadas independentemente das caracteristicas de seus agentes produtores.

Beltrdo salienta ainda que “enquanto os discursos da comunicagao social sao dirigidos ao
mundo, os da folkcomunicagdo a um mundo em que palavras, signos graficos, gestos e
atitudes, linhas e formas mantém relagdes muito ténues com o idioma, a escrita, a danga, os
rituais, as artes plasticas, o trabalho e o lazer, com a conduta, enfim, das classes integradas
da sociedade.” (1980, p.40)

A protagonizacao das manifestacdes folcloricas na midia teve énfase no século passado, e
se evidenciou nas ultimas duas década, quando a profunda informatizacdo dos processos

comunicacionais apontou uma nova relagéo entre os profissionais da area e o publico alvo.

E, ainda, as referéncias folcléricas das diversas localidades nacionais ou internacionais se
acentuaram como pauta para a formatacao e criagao de produtos midiaticos como novelas,

matérias jornalisticas, debates, desafios, roteiros turisticos, modas.

A inser¢cao midiatica, entretanto, propdem uma cultura sempre diferente mas nem sempre
nova e original, pois incorpora imagens do mundo globalizado sem perder as singularidades
nacionais, regionais ou locais. Nesse contexto ndao ha a perda total das raizes ou da
identificagao, ocorre a universalizagdo de alguns elementos e a substituicdo de outros, para
o0 que Otavio lanni (1993) chama de “novo folclore cosmopolita”. E o que constitui o Folclore
Midiatico, definido de maneira impar por Luiz Beltrdo em sua teoria da folkcomunicagéo
(1967), e que Marques de Melo (2002) diz tratar-se do mosaico cultural que a midia
globalizada enseja diariamente , rompendo o isolamento social em que os cidadaos comuns
viveram até recentemente. Costumes, tradigdes, gestos e comportamentos de outros povos,
préximos ou distantes, circulam amplamente na ‘aldeia global. Da mesma forma, padrdes
culturais que pareciam sepultados na memdéria nacional, regional ou local ressuscitam
profusamente, facilitando a interagao entre gerag¢des diferentes, permitindo o resgate de

celebracgoes, ritos ou festas aparentemente condenadas ao esquecimento.

A relagédo entre cultura e midia — seja ela local ou global - € um jogo de ecos onde a
realidade € um conjunto de informag¢des produzidas por ambas, e os cidadaos formam o
publico consumidor e ao mesmo tempo comunicador. Analisar esse processo €, portanto,
realizar um estudo dos processos comunicacionais inerentes as manifestagdes populares e

folcloricas, € um estudo de folkcomunicagdo. E, tomando o conceito formulado por Luiz
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Beltrao, a “folkcomunicagédo é o processo de intercAmbio de informagbdes e manifestagbes
de opinides, idéias e atitudes da massa, através de agentes e meios ligados direta ou
indiretamente ao folclore” (2001, p.79), e por isso mesmo, um processo artesanal e
horizontal onde ocorre a comunicagéo interpessoal através de canais conhecidos pelos

grupos rurais ou urbanos.

E, muito bem pontuado pelo professor Antonio Hohlfeldt (2002), A folkcomunicacdo néo é,
pois, 0 estudo da cultura popular ou do folclore, € bom que se destaque com clareza. A
folkcomunicacdo é o estudo dos procedimentos comunicacionais pelos quais as
manifesta¢cdes da cultura popular ou do folclore se expandem, se sociabilizam, convivem
com outras cadeias comunicacionais, sofrem modificagées por influéncia da comunicagao

massificada e industrializada ou se modificam quando apropriadas por tais complexos.

Para fazer essa leitura é preciso desconstruir os referenciais cientificos e politicos que
usufruem o universo do popular. A perspectiva da Folkcomunicacdo de Luiz Beltrao, como
coloca Marques de Melo (2001), encontrou dupla resisténcia: a dos folcloristas
conservadores (que pretendiam defender a cultura popular das investidas midiaticas
modernizantes) e a dos comunicologos libertadores (que pretendiam fazer da cultura
popular o cavalo de tréia das suas batalhas politicas em lugar de apreender nessas
manifestacdes o limite da resisténcia possivel de comunidades empobrecidas cuja meta é a

superagao da marginalidade social).

E é nessa teoria que encontramos uma atualidade para analisarmos as interacdes entre o
local e o global nos processos folkcomunicacionais, uma vez que Luiz Beltrdo “reconheceu o
universal que subsiste na produgéo simbolica dos grupos populares, percebendo ao mesmo
tempo que os dois sistemas comunicacionais continuarao a se articular numa espécie de
feed-back dialético, continuo, criativo.”(MELO: 2001)

Os caminhos na Rede

As reflexdes da Rede Folkcom, portanto, estdo voltadas para a Folkcomunicagdo nas
modalidades regionais e globais. O folclore adquire valor comercial e reconhecimento

internacional como produto, atraindo turistas, estudiosos e consumidores de varios perfis.

Mas, para os estudos de comunicagdo, tem valor como processo comunicacional,
percebendo-se como meio de mobilizagdo e identificagdo de grupos locais no contexto

globalizado. Isso é folkcomunicagéo e, conforme analisa Luiz Beltrdo (1980, p.40), esse é
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um rico sistema que contém “um trago de universalidade que advém de sua fundamentacéao
no folclore” com raizes bem arraigadas independentemente das caracteristicas de seus
agentes produtores. Beltrdo salienta ainda que “enquanto os discursos da comunicagao
social sdo dirigidos ao mundo, os da folkcomunicagcdo a um mundo em que palavras,
signos graficos, gestos e atitudes, linhas e formas mantém relagcbes muito ténues com o
idioma, a escrita, a danca, os rituais, as artes plasticas, o trabalho e o lazer, com a conduta,

enfim, das classes integradas da sociedade.” (1980, p.40)

A REDE FOLKCOM esta voltada as pesquisas relacionadas ao estudo da comunicacgdo na
cultura popular ou no folclore. A folkcomunicagao, portanto, “é o estudo dos procedimentos
comunicacionais pelos quais as manifestagdes da cultura popular ou do folclore se
expandem, se sociabilizam, convivem com outras cadeias comunicacionais, sofrem
moadificagdes por influéncia da comunicagdo massificada e industrializada ou se modificam
quando apropriadas por tais complexos” (Hohlfeldt, 2002). E uma Organizagdo N&o
Governamental, sem fins lucrativos, vinculada a Catedra Unesco-Metodista de Comunicagao
para o Desenvolvimento Regional, a grande incentivadora dos estudos e das pesquisas nessa

area.

Para agrupar os novos estudos e os principais pesquisadores de folkcomunicagéo, a Rede
Folkcom organizou o livro A FOLKCOMUNICAGAO NA ALDEIA GLOBAL. Nele, traz as
reflexdes mais recentes sobre a Teoria iniciada por Luiz Beltrdo, com textos atualizados que
avangcam nas concepgoes tedricas e metodoldgicas. Reune discipulos diretos do pioneiro,
como José Marques de Melo e Roberto Benjamin, com textos que fazem uma retrospectiva
conceitual e apontam para as novas concepgdes. Evidenciam que o campo da
folkcomunicagcdo vem se fortalecendo e atualiza-se midiaticamente, uma vez que a

sociedade de classes perdura marginalizando varios segmentos sociais.

Também apresenta um importante grupo de pesquisadores da regido nordeste brasileira,
protagonistas de uma reflexao advinda do contexto vivenciado por Beltrao, hoje atualizado e
com novas configuragbes. Sao eles: Osvaldo Trigueiro, Samantha Castelo Branco,
Severino Lucena e Betania Maciel. Apresentam uma contribuicido sobre tematicas
diferenciadas das manifestagbes populares como: Folkcomunicagdo organizacional e
folkmarketing, Ativistas midiaticos e o ex voto como veiculo comunicacional, e as varias
possibilidades metodoldgicas de abarcar os objetos de estudo nessa area. Estes textos
elucidam que com a globalizagdo, ao invés de ocorrer a homogeneizacao cultural, e até o
desaparecimento de culturas tradicionais locais, houve um contrafluxo. Esta ocorrendo uma

ressignificacdo das manifestacbes e do folclore, resultando num posicionamento e
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apropriacéo das novas tecnologias e linguagens midiaticas. Demontram que essa dindmica
configura um campo amplo de pesquisa, e por isso varias possibilidades metodolodgicas se
abrem, para que cada pesquisador adote os procedimentos adequados a especificidade do

objeto e dos objetivos do estudo.

Um grupo importante de pesquisadores da folkcomunicagédo € o vinculado ao Grupo Sao
Bernardo (do programa de Pds-Graduacédo da Metodista), com uma formagao e vivéncia no
contexto urbanizado e industrializado da regido do ABCD Paulista e da Grande Sao Paulo
como: Alfredo d"Almeida, Rosa Nava, Fabio Corniani, José Carlos Aronchi e Maria Cristina
Gobbi — que também é Diretora da Catedra Unesco-Metodista. Esses autores trazem
reflexdes que recuperam o percurso de Luiz Beltrdo, em sua trajetéria de jornalista,
professor e pesquisador. Evidenciam suas agbes pioneiras: a importancia de sua tese
inaugural da Folkcomunicagdo, a relevancia académica da Revista Comunicagcdo &
Problemas e do INCIFORM, um Instituto de Ciéncias da Informacéao (1963). Trabalham com
conceitos e experiéncias de jornalismo do povo e de folkmidia, e uma problematica bastante
atual, o ORKUT como espago de manifestagbes comunicacionais culturalmente
marginalizadas. Também traz a experiéncia e proposta do Folkcom Imagem e Som, como

uma mostra audiovisual das pesquisas empiricas realizadas na area.

O livro oferece ainda, artigos de pesquisadores que se envolvem com o campo da
folkcomunicagdo em varias regides do pais: Marlei Sigristi (MS), Antonio Teixeira Barros
(DF), Sergio Gadini (PR), Marcelo Oliveira (SP) e Antonio Hohlfeldt (RS). Esses autores
apresentam importantes contribui¢cdes tedricas, na ordem: Descreve e conceitua a festa
como comunicagao popular, analisa a contribuigdo de Gilberto Freyre para o estudo teérico
da Folkcomunicacgéo, aborda o uso politico de expressoes populares, ao mesmo tempo, faz
um percurso metodoldgico para analisar as relagbes entre os estudos de midia, politica e da
folkcomunicacgao. Coloca a histéria oral como método de estudo para as manifestagées folk;
e, a partir de uma revisita as teorias iniciais aponta a interdisciplinaridade, necessaria ao

complexo e relevante campo de estudo.

A pesquisa de folkcomunicagdo rompe fronteiras e se expande para alguns paises da
Ameérica Latina e da Europa. Nessa publicagdo, uma pesquisadora colombiana apresenta
um panorama da radiodifusdo do folclore em seu pais e, de outros mares, um pesquisador

portugués faz apontamentos sobre a literatura oral nos setores marginalizados lusitanos.

Todas essas contribuicdes estdo organizadas neste livro em quatro eixos tematicos: Teoria

e Metodologia, que apresenta as reflexdes dos conceitos e dos processos que resultam na
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compreensado ou na atualizagdo do arcabougo folkcomunicacional; Géneros e Formatos,
desenvolve temas que estudam as formas tradicionais de comunicagdo das camadas
populares, conforme enunciadas por Luiz Beltrdo; Politica e Contemporaneidade, relune
textos que discutem algumas formas e estratégias de acdo politica que envolvem a
folkcomunicagao - como apropria¢des efetuadas por organizagées politicas e/ou partidarias,
ou como manifestagbes esponténeas de individuos ou grupos que se posicionam na rede
midiatica -; Festividades e Turismo, expbde as analises sobre as festas populares, o

contexto, a apropriagdo pelo turismo e as novas abrangéncias organizacionais.

2006 é o Ano Luiz Beltrdo, marcando 70 anos do inicio de sua carreira jornalistica, e
apontando os 40 anos de sua inaugural teoria da Folkcomunicagdo. Cada vez mais essa
disciplina ganha énfase no campo da Comunicacgéao, pela importancia da cultura local e sua
protagonizacdo na arena global. O livro esclarece conceitos e processos que resultam na

demarcagéao e atualizagao da teoria. Trata de tematicas pertinentes e contemporéneas.

Também traz as metodologias possiveis, os processos e as técnicas de estudos na area. E

ainda, sugere agdes de engajamento na produgao audio-visual e na pesquisa académica.

Essa € uma contribuicdo que a Rede Folkcomunicagao, com seus pesquisadores, oferece
aos envolvidos com a comunicagao, com o turismo, e com tantas outras areas que buscam

a voz e compartilham a vez com os excluidos da grande aldeia comunicacional.

Referéncias Bibliograficas

BELTRAO, Luiz. Folkcomunicagdo: um estudo dos agentes e dos meios populares de
informagéao de fatos e expressao de idéias. Porto Alegre/RS: EDIPUCRS, 2001.

CANCLINI, Nestor Garcia. Culturas hibridas: estratégias para entrar e sair da
modernidade. Sao Paulo: EDUSP, 42 ed., 2003.

IANNI, Otavio. A sociedade global. Rio de Janeiro: Civilizagado Brsileira, 1992.

MELO, José Marques de. Folkmidia: a difusdao do folclore pelas industrias midiaticas. VI
Conferéncia Nacional de Folkcomunicagao. Sao Joao da Barra/RJ: abril, 2003.

MELO, José Marques de; GOBBI, Maria Cristina; SATHLER, Luciano (orgs). Midia Cidada,
utopia brasileira. Sado Bernardo do Campo: Universidade Metodista de Sdo Paulo, 2006.
SCHMIDT, Cristina (ORG.). Folkcomunicagao na Arena Global : avancos tedricos e

metodoldgicos. Sao Paulo: Ductor, 2006.



UNESCOM - Congresso Multidisciplinar de Comunicagéo para o Desenvolvimento Regional 9
Sdo Bernardo do Campo - SP— Brasil - 9 a11 de outubro de 2006 - Universidade Metodista de Sao Paulo.

SCHMIDT SILVA, Cristina. Viva Sao Benedito! Festa popular e turismo religioso em tempo
de globalizagao. Aparecida,SP: Santuario, 2000.



